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I. GOSPODARKA IRLANDII

1. Prognoza rozwoju gospodarki Irlandii do roku 2015

W dniu 29 stycznia 2014 r. Centralny Bank Irlandii (CBI) opublikowat kwartalny raport nt.
biezacego Stanu gospodarki irlandzkiej oraz perspektyw jej rozwoju do roku 2015. W
porownaniu do danych przedstawionych w poprzednim raporcie (z pazdziernika 2013 r.)
skorygowano prognoz¢ w zakresie niektorych wskaznikow makroekonomicznych. Analitycy
CBI przewiduja, ze dynamika wzrostu gospodarki za ubiegly rok ulegnie spowolnieniu w
stosunku do wczesniejszych ocen. Wedtug szacunkéow w 2013 roku w miejsce planowanego
uprzednio wzrostu na poziomie 0,5%, wyniesie on 0,4%. Jednak juz od 2014 r. wzrost PKB
Irlandii ma przyspieszy¢ do 2,1% (wcze$niej przewidywano 2,0%) 1 3,2% w 2015 r.

Stabnaca dynamika eksportu, gtownego czynnika wzrostu gospodarki irlandzkiej sprawia, ze
CBI w najnowszym raporcie przedstawil mniej optymistyczna prognozg za rok ubiegty.
Szybszemu wzrostowi dochodu narodowego nie sprzyja réwniez pogarszajaca si¢ sytuacja w
zakresie konsumpcji indywidualnej oraz coraz nizsze wydatki sektora publicznego.

W biezacym 1 kolejnym roku dane makroekonomiczne irlandzkiej gospodarki maja prezentowac
si¢ znacznie lepiej. Zdaniem ekspertoéw CBI szybszy wzrost irlandzkiego dochodu narodowego
bedzie nastgpstwem rosnacych naktadow inwestycyjnych i eksportu oraz przetamania trendu w
zakresie konsumpcji indywidualnej. Po dlugim okresie spadkow w 2014 r. konsumpcja ma
wzrosna¢ o 1,0%, a w kolejnym roku o 1,3%. W prognozowanym okresie wydatki sektora
publicznego begda nadal ulegaty obnizeniu.

Wsrod pozytywnych czynnikéw wptywajacych na poprawe gospodarki irlandzkiej wymienia si¢
stopniowy wzrost poziomu zatrudnienia (o 2,0%) i zwigzany z tym malejacy poziom bezrobocia
(11,9% w 2014 r.). Oczekuje sig, ze proces ten bedzie kontynuowany do konca 2015 r., a stopa
bezrobocia powinna zmniejszy¢ si¢ do 11,0% (w III kwartale 2013 r. wyniosta 12,8%). Inflacja
(CPI) natomiast moze osiagna¢ poziom 0,9%, a w przypadku zharmonizowanego wskaznika cen
detalicznych (HICP) wyniesie on 1,0%.

Z punktu widzenia interesOw zagranicznych, w tym polskich eksporterow sprzedajacych swoje
towary do Irlandii, istotny jest prognozowany poziom irlandzkiego importu. W najnowszym
raporcie CBI przewiduje, iz w 2014 r. import wzros$nie o 3,1% 1 tempo to ma zwigkszy¢ si¢ w
roku 2015 do 4,6%.
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Najwazniejsze wskazniki prognozy rozwoju gospodarki Irlandii opracowane przez Centralny

Bank Irlandii przedstawiaja si¢ nastepujaco:

Wskazniki 2011 2012 2013 2014 2015
(szacunki) | (prognoza) | (prognoza)
Produkt Krajowy Brutto (zmiana w %) 2,2 0,2 0,4 2,1 3,2
Konsumpcja indywidualna (zmiana w %) -1,6 1,8 2,0 2,2 2,5
Wydatki sektora publicznego (zmiana w %) -2,8 -3,7 -0,9 -2,1 -1,5
Eksport towardéw 1 ustug (dynamika w %) 5,4 1,6 0,3 3,5 51
Import towarow i ustug (dynamika w %) -0,4 0,0 -0,1 3,1 4,6
Wskaznik cen detalicznych (CPI) (zmiana w 2,6 1,7 0,5 0,3 0,9
%)
Wskaznik cen detalicznych (HICP) (zmiana 1,2 1,9 0,5 0,4 1,0
w %)
Liczba zatrudnionych (zmiana w %) -1,8 -0,6 2,1 2,0 2,0
Stopa bezrobocia (w %) 14,6 14,6 13,2 11,9 11,0

Zrédio: Central Bank of Ireland Quarterly Bulletin 1, 29 January 2014

2.  Wyniki irlandzkiej Agencji Enterprise Ireland za 2013 r.

W 2013 r. pomoc udzielona przez Enterprise Ireland miejscowym firmom przyczynita si¢ do
stworzenia ponad 18 tys. miejsc pracy. Uwzgledniajac takze likwidowane etaty oznacza to, ze u
klientow wspieranych przez Enterprise Ireland tacznie zatrudnienie wzrosto o 5442 osob. Jest to
najlepszy wynik w ostatniej dekadzie. Osiagnigcie tego poziomu bylo mozliwe dzigki
zwigkszeniu dziatalno$ci eksportowej. W ubieglym roku firmy korzystajace ze wsparcia agencji
Enterprise Ireland zatrudniaty prawie 176 tys. pracownikow (149,7 tys. na peten etat i 26 tys. w
niepelnym wymiarze). Natomiast posrednio 1 bezposrednio przedsigbiorstwa te dawaty tacznie
zatrudnienie dla ponad 300 tys. 0sob (16% ogoétu zatrudnionych w Irlandii).

Wsrod osiagnigc 2013 r. Enterprise Ireland wymienia nastgpujace wydarzenia:

e wsparcie firmy Glanbia Ingredients Ireland Ltd (sektor spozywczy), ktora stworzy ponad 1,6
tys. miejsc pracy;

e rozwoj firm Eishtec (sektor BPO) - stworzy 250 miejsc pracy;

e inwestycje w 97 firm o duzym potencjale rozwoju (ang. High Potential Start Up
companies), ktére maja stworzy¢ ponad 1,6 tys. miejsc pracy; ich profile dzialalnosci
mieszcza si¢ w priorytetowych sektorach: ustug finansowych, ICT, gier, farmaceutycznym,
urzadzen medycznych;

e uruchomienie funduszu (250 tys. EUR) dla firm o duzym potencjale rozwoju kierowanych
przez kobiety;

e wdrozenie inicjatywy wyszukiwania i wspierania nowych firm irlandzkich sektora
zaawansowanych technologii, ktore poszukuja dostgpu do firm w Dolinie Krzemowe;.

Agencja Enterprise Ireland w 2013 r. zintensyfikowala program misji biznesowych do
najbardziej perspektywicznych krajow, gdzie jej klienci maja najwigksze szanse na wzrost
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eksportu. W latach 2012 i 2013 liczba takich misji podwoita si¢ w stosunku do $redniej z lat
2007-2011.

W ramach programu rzadowego tworzenia nowych miejsc pracy ,,Action Plan for Jobs 2013”
Enterprise Ireland byta bezposrednio zaangazowana w 77 spos$rod wszystkich 333 dziatan.

Agencja Enterprise Ireland odpowiedzialna jest m.in. za promocje irlandzkiego eksportu, ale tez
pobudzanie regionalnej przedsigbiorczo$ci, inwestycje w badania i rozwo6j (R&D), wzrost
produktywnosci i wydajnos$ci pracy oraz pomoc w tworzeniu i rozwoju firm gtéwnie z sektora
matych i srednich przedsigbiorstw. Statutowe dziatania tej instytucji wykonywane sa w oparciu o
10 biur regionalnych zlokalizowanych w gtéwnych miastach Irlandii oraz 30 biur zagranicznych
(W ubiegtym roku otwarto dwie nowe siedziby w Stambule/ Turcja i Austin/ USA).

3. Irlandia pozostaje jednym z najdrozszych krajow strefy Euro

Irlandzka Agencja Forfas opublikowata raport na temat cen w Irlandii w poréwnaniu do innych
krajow strefy Euro. Po przeanalizowaniu wynikow za lata 2008-2012 stwierdzono, ze Irlandia
pozostaje jednym z najdrozszych panstw unii walutowej. Obywatele tego kraju za koszyk
podstawowych produktow i ustug ptaca o 14% wigcej niz wynosi $rednia wsrod krajow strefy
Euro. Wedlug raportu Forfas w czasach $wietno$ci celtyckiego tygrysa Irlandia byla
najdrozszym krajem strefy euro, jednak przez cztery lata kryzysu spadta w rankingu o dwa
miejsca na trzecia lokatg. Natomiast w kategorii ochrona zdrowia, wyroby tytoniowe i produkty
alkoholowe Irlandia jest najdrozszym krajem. Wedlug raportu ceny zywnos$ci nie wzrosty
znaczaco w przeciagu ostatnich czterech lat (ale 1 tak sa jednymi z najwyzszych w ramach UE).
Natomiast koszt ubran i obuwia zmniejszyt si¢ srednio o 5%. Koszty szkolnictwa wzrosty o 6%,
a ubezpieczenia zdrowotne podrozaty o 14% rocznie w poréwnaniu z 2,5% wzrostem
odnotowywanym ws$rdd pozostalych cztonkéw strefy Euro. Koszty biletdow za komunikacjg
publiczna rosty co roku o 5%, podczas gdy w innych krajach przyrost wynosit 3,5%. Irlandczycy
wydaja o 35% wigcej na opieke zdrowotna niz wynosi $rednia w pozostatych 18 krajach strefy
Euro.

Poza zestawieniem danych na temat zmian cen w Irlandii w poréwnaniu z krajami strefy Euro
Agencja Forfas zaprezentowata szereg rekomendacji dla rzadu, ktorych wdrozenie ma zwigkszy¢
konkurencyjnos¢ gospodarki irlandzkiej. Wsrdd nich znalazta si¢ propozycja umozliwiajaca
klientom zmiang ubezpieczyciela zdrowotnego w potowie okresu umowy bez ponoszenia kary
finansowej. Sugeruje si¢ takze umozliwienie innym firmom $wiadczenia ustug na rynku
autobusowej komunikacji miejskiej. Agencja proponuje réwniez wprowadzenie czgsciowej
oplaty za studia dla absolwentow, ktorzy podejmuja prace.

Agencja Forfas jest odpowiedzialna za doradztwo w zakresie strategii dot. przedsigbiorczosci,

handlu, nauki i innowacyjnosci. Pelny raport dostepny jest pod ponizszym linkiem:
http://www.forfas.ie/publications/2014/title,11653,en.php

4. Produkcja przemyslowa w Irlandii w grudniu 2013 r.

Wedlug wstgpnych danych Central Statistics Office (CSO) produkcja przemystowa firm
irlandzkich w grudniu 2013 r. w wyrazeniu iloSciowym zmniejszyta si¢ o 2,2% w poréwnaniu z
listopadem 2013 r., natomiast w stosunku do grudnia 2012 r. spadta o 7,5%.

W grudniu 2013 r. nowoczesne sektory obejmujace galezie zwiazane z zaawansowanymi
technologiami i przemystem chemicznym w poréwnaniu z listopadem 2013 r. odnotowaty
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spadek produkcji w wysokosci 4,3% (a w skali roku: -9,0%). Natomiast w tzw. sektorach
tradycyjnych produkcja zwigkszyta sig¢ o 0,1% (w skali roku rowniez nastapit wzrost o 0,1%).

W wyrazeniu wartosciowym produkcja przemystowa w grudniu 2013 r. w stosunku do
poprzedzajacego miesigca zmniejszyta si¢ o 1,3%, a w poréwnaniu z grudniem 2012 r. indeks
ten zmniejszyt si¢ 0 3,9%.

5. Inflacja w Irlandii w styczniu 2014 r.

Wedlug danych irlandzkiego Centralnego Urzedu Statystycznego inflacja w Irlandii, mierzona
wskaznikiem cen detalicznych (Consumer Price Index — CPI) w styczniu 2014 r. w stosunku do

grudnia 2013 r. zmniejszyla sig o 0,5%, za§ w porownaniu ze styczniem 2013 r. zwigkszyla si¢ o
0,2%.

Najwigksze zmiany cen w ujeciu rocznym odnotowano w takich pozycjach jak: szkolnictwo
(+4,6%), napoje alkoholowe i1 wyroby tytoniowe (+4,3%) oraz towary 1 ustugi rézne (+2,8%). W
tym samym okresie miaty miejsce rowniez spadki cen. Wystapily one w nastepujacych
kategoriach towarow i ustug: meble, sprzet gospodarstwa domowego (-3,3%), tacznosé¢ (-2,4%),
odziez i obuwie (-2,3%) oraz transport (-2,1%).

W stosunku do grudnia 2013 r. wzrosty cen odnotowano w kategoriach: napoje alkoholowe i
wyroby tytoniowe (+3,9%) oraz towarach i ustugach réznych (+1,2%). Zas spadki cen wystapity
w zakresie: odziezy i obuwia (-9,5%) oraz mebli i sprzgtu gospodarstwa domowego (-2,7%).

Roczny wskaznik inflacji w styczniu 2014 r. sektorze ustlug wyniost +1,7%, podczas gdy ceny
towarow spadty o 1,8%.

W styczniu 2014 r. wskaznik cen detalicznych mierzony szeroko stosowanym w Unii
Europejskiej wskaznikiem HICP (Harmonised Index of Consumer Prices), ktory nie uwzglednia
m.in. wptywu zmian kosztow kredytow hipotecznych, w porownaniu z grudniem 2013 r. spadt o
0,6%, a w ujgciu rocznym ceny w styczniu 2014 r. zwigkszyly sig 0 0,3%.

Wedlug danych Eurostat w grudniu 2013 r. najnizsza inflacje (wskaznik HICP) w Unii
Europejskiej (EU 28) zanotowano w Grecji (-0,9%). Z kolei najwyzszy wzrost cen detalicznych
w tym okresie mial miejsce w Rumunii (+3,2%), Estonii (+3,2%), Zjednoczonym Krolestwie
(+2,6%) i Chorwacji (+2,3%). W Polsce inflacja w grudniu 2013 r. wyniosta (+0,8%). Sredni
wskaznik HICP dla catej UE wyniost +1,5%, a dla strefy Euro +1,4%.

6. Rynek pracy w Irlandii w styczniu 2014 r.

Wedlug wstepnych danych irlandzkiego Gtéwnego Urzedu Statystycznego (CSO) w styczniu
2014 r. w Irlandii zarejestrowanych bylo 399.630 0s6b pobierajacych rdéznego rodzaju zasitki dla
bezrobotnych. Wsrdd nich bylo 329.929 obywateli Irlandii (ich liczba w stosunku do stycznia
2013 r. zmniejszyla sig o0 6,5%) oraz 69.701 obywateli innych krajow (ich liczba spadta w ciagu
roku o 8,8%). Wsrdd osob z innych krajow pobierajacych zasitki dominowali obywatele Unii
Europejskiej (58.346 0s6b), a wsrod nich obywatele nowych krajow cztonkowskich UE (39.263
osoby) 1 Zjednoczonego Krolestwa (15.253 osoby).

W styczniu 2014 r. w porownaniu do poprzedniego miesiaca liczba osob pobierajacych zasitki
zwigkszyta si¢ 0 4.219 os6b, natomiast w ciagu roku liczba takich oséb obnizyta sig o 33.985.
Procentowy udzial osob pobierajacych zasitki zarejestrowanych w Live Register w stosunku do
ogo6tu zatrudnionych w gospodarce Irlandii w styczniu br. wynidst 12,3%.
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Powyzszy wskaznik nie jest jednak oficjalnym miernikiem wysokosci bezrobocia w Irlandii,
poniewaz uwzglednia on m.in. tych pracownikow, ktdrzy pracuja w niepelnym wymiarze godzin
(do 3 dni w tygodniu) i pobieraja jednoczesnie zasitki. Oficjalny wskaznik bezrobocia
publikowany jest przez CSO kwartalnie. Wedlug ostatnio dostgpnych danych w III kw. 2013 r.
stopa bezrobocia w Irlandii wyniosta 12,8%.

Wsrod bezrobotnych w Irlandii wysoki odsetek stanowia osoby pozostajace w dtuzszym okresie
czasu bez pracy. W styczniu 2014 r. 181.326 0sdb pozostawalo bez pracy dtuzej niz 12 miesigcy.
Osoby te stanowity 45,4% ogo6tu 0sdb pobierajacych zasitki z tytutu bezrobocia. W stosunku do
sytuacji sprzed roku liczba takich osob spadta o 8.531 tj. 0 4,5%.

Wedlug danych za styczen br. liczba os6b pobierajacych zasitki jest najnizsza od czterech lat.
Niestety udziat os6b dlugoterminowo bezrobotnych (ponad 12 miesigcy) jest nadal znaczacy i
nie zmienit si¢ w stosunku do poprzedniego miesiaca.

7. Sprzedaz detaliczna w Irlandii w grudniu 2013 r.

Wedlug wstepnych danych Centralnego Urzgdu Statystycznego Irlandii (Central Statistics Office
- CSO) w grudniu 2013 r. wskaznik sprzedazy detalicznej w wyrazeniu iloSciowym w stosunku
do poprzedniego miesiaca zwigkszyt si¢ o 0,6%, a w stosunku do grudnia 2012 r. wzrdst o 3%.
Po odjeciu wynikow w handlu w sektorze motoryzacyjnym wskaznik ten w poréwnaniu z
listopadem 2013 r. zwigkszyl si¢ o 1,4%, a w stosunku rocznym wzrdst o 3%.

Wsérdéd pozycji, gdzie odnotowano najwigkszy wzrost sprzedazy detalicznej w ujeciu
miesigcznym znalazly si¢: ksiazki, gazety 1 materiaty biurowe (+4,2%), artykuty farmaceutyczne
i kosmetyczne (+3,8%) oraz meble i oswietlenie (+3,4%). Z kolei najwigksze spadki sprzedazy
wystapity w zakresie odziezy i obuwia (-1,1%) oraz paliwa (-0,1%).

W wyrazeniu wartosciowym wskaznik sprzedazy detalicznej w grudniu 2013 r. w stosunku do
poprzedniego miesiaca zwigkszyt sig¢ o 0,5%, a w ujeciu rocznym wzrost o 1,1%. Wylaczajac
wyniki w handlu w sektorze motoryzacyjnym wskaznik w stosunku do poprzedniego miesiaca,
jak 1 w stosunku rocznym zwigkszyt sig¢ o 0,9%.

Majac na uwadze, ze grudzien jest okresem szczytu zakupdw przedswiatecznych irlandzcy
komentatorzy ekonomiczni byli rozczarowani opublikowanymi danymi. Pomimo, ze wedtug
statystyk przybywa nowych miejsc pracy nie przektada si¢ to na wzrost sprzedazy. Zdaniem
analitykow dodatkowe dochody konsumenci przeznaczaja na sptate zalegltych dlugéw oraz
przyszie zobowiazania podatkowe.

8. Handel zagraniczny Irlandii w 2013 r.

Wedlug danych irlandzkiego Centralnego Urzedu Statystycznego (Central Statistics
Office) wartos¢ eksportu tego kraju w 2013 r. wyniosta 86.890 min EUR i byta o 5,2% nizsza od
wartosci eksportu zrealizowanego w 2012 r. Irlandzki import wzrést w tym samym czasie o 1%
do poziomu 49.635 min EUR. W 2013 roku nadwyzka obrotéw irlandzkiego handlu
zagranicznego wyniosta 37.255 min EUR, co oznacza spadek w stosunku do poprzedzajacego
roku o 12,4%.

W 2013 r. najwickszy udzial w eksporcie miaty srodki chemiczne i towary pochodne (58%), a w
ramach tej sekcji dominowaty produkty medyczne i farmaceutyczne oraz chemia organiczna.
Waznymi kategoriami w strukturze eksportu pozostaja rowniez artykuty rézne (12,3%), maszyny
i urzadzenia transportowe (12%) oraz zywnosc¢ i zwierzeta zywe (10,1%).
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Po dwunastu miesiagcach 2013 roku gléwnymi rynkami zbytu dla towardéw irlandzkich byty
Stany Zjednoczone (21,2%) oraz kraje Unii Europejskiej (57%) z dominujacym udzialem
Zjednoczonego Kroélestwa (Wielka Brytania tacznie z Irlandia Poinocna) oraz Belgii. Na
dalszych miejscach klasyfikowaty si¢ Niemcy, Szwajcaria, Francja, Niderlandy, Hiszpania,
Witochy 1 Chiny. W irlandzkim eksporcie Polska zajmowata 13. pozycje i1 jej udzial w catosci
irlandzkiego eksportu wynosit 0,93%.

W okresie styczen-grudzien 2013 r. w irlandzkim imporcic najwigkszy udzial (24,3%)
odnotowano w grupie maszyn i urzadzen transportowych. Kolejne wazne pozycje w imporcie to
srodki chemiczne i towary pochodne (21,9%), paliwa mineralne i produkty pochodne (13,9%)
oraz zywno$¢ i zwierzeta zywe (12,2%).

Glownymi dostawcami towaréw na rynek irlandzki w 2013 r. byly: Zjednoczone Krolestwo
(33,6%), USA (10,5%), Niemcy, Chiny, Niderlandy, Francja, Norwegia, Japonia i Belgia. Polska
byta 17. partnerem handlowym Irlandii w imporcie, a jej udzial w catosci irlandzkiego importu
wyniost 0,77%.

W omawianym okresie W ramach regionu Europy Srodkowo-Wschodniej Polska byta
najwigkszym rynkiem zbytu dla towardw irlandzkich i dostawca towardw na rynek irlandzki.

Rok 2013 byt rekordowy dla irlandzkich eksporteréw produktéw rolno-spozywczych (wzrost o
7,6% w stosunku do roku poprzedzajacego). Duzo mniej powodow do zadowolenia mieli
producenci sektora medycznego i farmaceutycznego, gdzie odnotowano spadek o prawie 12%.
Jak zaznaczaja komentatorzy ekonomiczni w ubieglym roku nadwyzka w handlu zagranicznym
osiagneta najnizszy poziom od 2008 r.

Il. POLSKO — IRLANDZKA WSPOLPRACA GOSPODARCZA

1. Polsko-irlandzka wspolpraca handlowa w 2013 r.

Wedhug szacunkow Ministerstwa Gospodarki polsko—irlandzkie obroty handlowe, w poréwnaniu
z rokiem poprzednim, zwigkszyly sig¢ w 2013 r. 0 116,3 mIn EUR tj. o 8,4% do poziomu 1.493,5
min EUR. Byl to najwyzszy poziom obrotéw handlowych Polski z Irlandia w historii. Polski
eksport do Irlandii wzrost w 2013 r. 0 1,5% do poziomu 488,3 min EUR, za$ nasz import z
Irlandii zwigkszyt sig¢ 0 12,1% 1 wyniost 1.005,2 mIn EUR. W konsekwencji wyzszej dynamiki
naszego importu z Irlandii od eksportu do tego kraju pogorszeniu uleglo saldo polskich obrotéw
handlowych z Irlandia. Deficyt zwigkszyt si¢ z 415,4 mln EUR w 2012 r. do 516,9 min EUR w
roku 2013.

W poréwnaniu do sytuacji sprzed roku w 2013 r. polski eksport do Irlandii zwigkszyl si¢ o 7,4
mln EUR. Wzrost eksportu nastapit w grupie wyrobow przemystu elektromaszynowego (o 19,2
mln EUR), wyrobow przemystu chemicznego (o 11,4 mln EUR), produktow mineralnych (o 8,1
mln EUR), wyrobow przemystu drzewno-papierniczego (o 2,3 mln EUR), wyrobow réznych (gt.
mebli) (o 1,3 mln EUR) oraz wyrobéw ceramicznych (o 1,0 min EUR). W pozostatych grupach
towarowych eksport zmniejszyt sig, przy czym najwigkszy spadek sprzedazy wystapit w grupie
artykutow rolno-spozywczych (o 30,3 min EUR) oraz w eksporcie skor (o 4,1 min EUR).

W tym samym okresie zmieniata si¢ rowniez struktura naszego eksportu do Irlandii. W
najwigkszym stopniu wzrést udzial wyrobow przemystu elektromaszynowego (z 28,4% w
2012 r. do 31,9% w roku 2013 r.), wyrobow przemystu chemicznego (z 8,4% do 10,6%) i
produktéw mineralnych (z 6,2% do 7,7%). Z kolei najwigkszy spadek odnotowano w eksporcie
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artykutow rolno-spozywczych (z 41,2% do 34,4%) oraz skor, ktorych udzial w calosci naszego
eksportu do Irlandii zmniejszyt si¢ z 0,88% w 2012 r. do zaledwie 0,03% w roku 2013.

Wsrod wazniejszych grup towarowych w polskim eksporcie do Irlandii wysoka dynamika
charakteryzowata si¢ m.in. sprzedaz wegla, samochodow osobowych, samolotéw, produktéw
petrochemicznych, ogumienia, farb, papieru, stolarki budowlanej, mebli, wyrobow ze szkla,
jeczmienia, makuchdéw, migsa drobiowego, wyroboéw cukierniczych, artykutéw mleczarskich
oraz sokow owocowych. Spadek sprzedazy odnotowano natomiast m.in. w eksporcie
komputeréw, samochodéw dostawczych, piwa, skor, produktow farmaceutycznych, nawozoéw
sztucznych, migsa wolowego 1 wieprzowego, pszenicy, kukurydzy oraz pojemnikéw i
kontenerow.

W 2013 r. gléwnymi pozycjami w polskim eksporcie do Irlandii byly nastgpujace grupy
towarowe:

L.P. | Kod Dzial CN Wartos¢ | Dynamika Udzial w
CN w tys. eksportu calosci
EUR 2013/2012 polskiego
eksportu do
Irlandii

1 84 Kotly i urzadzenia mechaniczne 66.940,6 92,32 13,71%
2 10 Zboza 42.689,7 51,56 8,74%
3 27 Paliwa mineralne, oleje i przetwory 37.671,4 129,00 7,71%
4 87 Pojazdy nieszynowe oraz ich czgsdci 34.764,1 105,30 7,12%
5 02 Migso i podroby jadalne 27.370,4 88,78 5,61%
6 88 Samoloty 24.515,0 X 5,02%
7 39 Tworzywa sztuczne i wyroby z nich 20.381,7 140,22 4,17%
8 23 Pasze dla zwierzat 18,341,0 124,23 3,76%
9 16 Przetwory z migsa i ryb 17.925,5 133,40 3,67%
10 94 Meble 17.781,2 102,56 3,64%
11 85 Maszyny i urzadzenia elektryczne 15.847,9 107,06 3,25%
12 21 R&zne przetwory spozywcze 14.216,5 150,58 2,91%
13 22 Napoje bezalkoholowe i alkoholowe 11.260,4 77,75 2,31%
14 04 Produkty mleczarskie 10.084,0 118,19 2,07%
15 44 Drewno i wyroby z drewna 10.075,5 139,95 2,06%
16 30 Produkty farmaceutyczne 9.420,0 70,64 1,93%
17 73 Wyroby z zeliwa i stali 8.964,5 90,36 1,84%
18 40 Kauczuk i wyroby z kauczuku 8.685,4 218,61 1,78%
19 19 Przetwory ze zb6z 8.644,1 116,25 1,77%
20 20 Przetwory z warzyw i owocow 6.930,5 127,15 1,42%
Eksport ogotem 488.307,3 101,54 100,00%

Zrédlo: System Insigos MG

Struktura towarowa polskiego importu z Irlandii wykazuje wigksza w stosunku do naszego
eksportu koncentracj¢. Prawie 84% importu przypada na dwie grupy towarowe: produkty
chemiczne oraz wyroby przemystu elektromaszynowego. W imporcie z Irlandii tradycyjnie juz
dominuja wyroby wysoko przetworzone i wysoko zaawansowane technologicznie.
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Liste najwazniejszych grup towarowych w polskim imporcie z Irlandii w 2013 r. przedstawia
ponizsze zestawienie:

L.P.| Kod Dzial CN Wartos¢ | Dynamika Udzial w
CN w tys. importu calosci
EUR 2013/2012 polskiego
importu z
Irlandii

1 85 Maszyny i urzadzenia elektryczne 229.162,6 141,00 22,80%
2 30 Produkty farmaceutyczne 138.801,8 99,37 13,81%
3 33 Preparaty kosmetyczne 99.730,5 107,14 9,92%
4 84 Kotty i urzadzenia mechaniczne 95.234,9 101,90 9,47%
5 29 Chemikalia organiczne 88.790,2 155,87 8,83%
6 90 Przyrzady optyczne i medyczne 81.989,7 95,52 8,16%
7 38 Produkty chemiczne r6zne 64.758,8 102,71 6,44%
8 04 Produkty mleczarskie 48.312,1 155,95 4,81%
9 49 Wyroby przemystu poligraficznego 17.577,7 133,17 1,75%
10 39 Tworzywa sztuczne i wyroby z nich 15.892,6 98,75 1,58%
11 21 R&zZne przetwory spozywcze 14.302,7 95,79 1,42%
12 35 Substancje biatkowe, kleje, enzymy 11.891,5 118,73 1,18%
13 02 Migso i podroby jadalne 11.476,9 106,18 1,14%
14 22 Napoje bezalkoholowe i alkoholowe 9.044,4 101,23 0,90%
15 03 Ryby 8.922,2 100,13 0,89%
16 82 Narzedzia, przybory, sztucce 6.420,8 108,68 0,64%
17 19 Przetwory ze zb6z 4.838,2 86,47 0,48%
18 05 Produkty pochodzenia zwierzecego 4.653,5 100,81 0,46%
19 87 Pojazdy nieszynowe oraz ich czgsdci 4.530,3 99,50 0,45%
20 17 Wyroby cukiernicze 4.434,3 121,91 0,44%
Import ogotem 1.005,2 112,14 100,00%

Zrédlo: System Insigos MG

W 2013 r. udzial Irlandii w obrotach polskiego handlu zagranicznego wyniost 0,49% 1 byt
wyzszy niz w roku poprzednim (0,46%). W polskim eksporcie udziat Irlandii ulegt obnizeniu z
0,34% do 0,32%. W przypadku importu udziat ten zwigkszyt si¢ odpowiednio z 0,58% do
0,65%. W 2013 r. Irlandia byta 36. partnerem handlowym Polski w eksporcie i 27. w imporcie.

2. Sektor ICT w Irlandii (opracowanie rynkowe)

Sektor ICT jest jednym z wiodacych sektorow gospodarki irlandzkiej, obok m.in. przemystu
farmaceutycznego. Jak pokazuje ranking 250 firm najwigkszych irlandzkich eksporterow, az 92
pochodza z sektora ICT, a w pierwszej dwudziestce rankingu jest az 10 firm ICT.

Catkowita wartos¢ eksportu w 2013 r. wzrosta o 12% w poréwnaniu z tym samym okresem roku
ubieglego, co §wiadczy o ugruntowanej pozycji Irlandii jako drugiego najwigkszego eksportera
sprzetu komputerowego 1 ustug IT w Swiecie.

Calkowita liczbg przedsigbiorstw dziatajacych w branzy ICT w Irlandii szacuje si¢ na 5.400, w
ktorych jedynie 233 sa wlasnoscia inwestoréw zagranicznych (foreign owned companies).
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Sektor ICT w Irlandii zatrudnia ponad 75.000 pracownikow, w 2012 roku 24% pracownikow
rekrutowanych przez agencje pracy znajdowato zatrudnienie w tym sektorze. Ogolny wzrost
zatrudnienia w firmach z kapitalem irlandzkim o 3,1% w 2012 r. w 53% pochodzit z firm ICT (o
6,9% w branzy ICT i az 0 26,3% w ustugach programistycznych).

Irlandia jest doskonatym przyktadem kraju, ktore odwaznie postawil na dynamiczny rozwoj
nowoczesnych technologii informatycznych i1 komunikacyjnych. Wybor ten, cho¢ bardzo
ryzykowny, okazat si¢ trafnym. W krétkim czasie Irlandia z kraju o charakterze rolniczym stata
si¢ jednym z najszybciej rozwijajacych si¢ gospodarczo panstw unijnych. Obecnie Irlandia, obok
Luksemburga, Norwegii, Szwajcarii, jest krajem o jednym z najwyzszych PKB per capita w
Europie. Gospodarka jest $cisle uzalezniona od handlu, a gléwni partnerzy to Wielka Brytania,
Niemcy, Francja i Stany Zjednoczone. Wedlug wskaznika wolno$ci gospodarczej, Irlandia jest
takze jedna z najbardziej liberalnych gospodarek na §wiecie (11. miejsce).

Pelne tekst opracowania nt sektora ICT w Irlandii dostepny jest na stronie internetowej WPHI w
Dublinie (www.dublin.trade.gov.pl) w zaktadce ,,Analizy rynkowe”.

3. Projekt nowej ekspresowej linii autobusowej w Dublinie szansa dla polskich
producentéw autobusow

Irlandzka Agencja Transportu Krajowego (ang. National Transport Authority) przedstawita
nowa propozycje¢ stworzenia trzech tras ekspresowych potaczen autobusowych (ang. Bus Rapid
Transit - BRT). Wdrozenie tego projektu ma kosztowa¢ okoto 650 min EUR, co bedzie znacznie
tanszym rozwiazaniem niz wczesniej proponowany pomyst budowy poinocnej linii metra (ponad
3 mld EUR) lub przedtuzania linii szybkiego tramwaju Luas. Wedlug agencji transportu
potaczenia autobusowe beda tez niemal tak samo szybkie jak metro.

Proponowane trasy autobusow ekspresowych maja dotyczy¢ potaczen:

e 7z Swords (pétnocne przedmiescia stolicy) do centrum Dublina (z przystankiem w okolicy
portu lotniczego); przejazd na tej trasie ma zaja¢ okoto 35 minut;

e 7z dzielnicy Blanchardstown do Uniwersytetu Dublinskiego (ang. University College
Dublin);

ez dzielnicy Clongriffin do dzielnicy Tallaght.

Uruchomienie pierwszych dwoch odcinkéw ma kosztowac po okoto 150-200 min EUR, trzecie
potaczenie to wydatek okoto 200-250 min EUR.

W celu sprawnego przemieszczania si¢ autobusoéw, tam gdzie to bedzie mozliwe, planuje sig
wyznaczenie odrgbnych pasow ruchu (poza centrum) oraz takiego zsynchronizowania
sygnalizacji $wietlnej, aby autobusy miaty pierwszenstwo przejazdu w centrum miasta. Liczba
przystankdbw ma by¢ mniejsza niz na trasach zwyktych autobusow, analogicznie do linii
tramwajowych.

Powyzsze trasy maja by¢ obstugiwane przez jednopoziomowe pojazdy niskopodlogowe 0
dhugosci okoto 18 metrow posiadajacych wiele drzwi wejSciowych/ wyjsciowych. Za wyborem
tego typu autobuséw ma przemawia¢ fakt, ze mieszcza one do 125 pasazeréw, w poréwnaniu do
85 przewozonych obecnie przez autobusy dwupoziomowe. Wedlug planéw na trzech trasach w
kazda strong co godzing podrézowatoby od 2,4 tys. do 3,6 tys. osob, a autobusy kursowatyby z
czestotliwoscia Co 2 minuty.
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Najbardziej zaawansowany jest pomyst uruchomienia trasy Swords-Dublin. Irlandzka Agencja
Transportu Krajowego planuje ztozy¢é wniosek o realizacjg projektu do miejscowego urzedu
odpowiedzialnego za planowanie i rozwoj infrastruktury drogowej i kolejowej, noszacego
irlandzka nazwe An Bord Pleandla, jeszcze w tym roku. Konsultacje spoteczne miatyby
rozpoczaé si¢ juz 17 lutego br., a w pierwszej potowie przysztego roku ma by¢ uruchomione
postgpowanie przetargowe.

Zaakceptowania projektu stworzytoby mozliwos$¢ przystapienia przez polskie firmy do przetargu
i ewentualnego wejscia z naszymi autobusami na rynek irlandzki.

1. PROMOCJA POLSKIEJ GOSPODARKI W IRLANDII

1. Stoisko WPHI na wystawie Hospitality Expo w Dublinie

W dniach 4-5 lutego 2014 r. Wydziatl Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Dublinie
uczestniczyt w wystawie branzy hotelarsko-gastronomicznej Hospitality Expo odbywajacej si¢
na terenach wystawienniczych Royal Dublin Society (RDS)w Dublinie. Na stoisku
informacyjno-promocyjnym WPHI o powierzchni 9 m? prezentowane byty produkty ponad 20
polskich firm. Natomiast z mozliwo$ci bezposredniego udziatu na stoisku WPHI skorzystaty 4
firmy reprezentowane przez 6 0sob.

Wystawa Hospitality EXpo jest najwigksza w tej kategorii impreza w Irlandii. W jej inauguracji
wzial udziat irlandzki minister stanu odpowiedzialny za turystyke i sport Michael Ring. Polskie
stoisko odwiedzil Ambasador RP w Irlandii Marcin Nawrot. Wystawa jest adresowana do
producentéw 1 ustugodawcow sektorow: hotelarskiego, gastronomii (restauracje, kawiarnie,
puby) i organizatoréw imprez/ wydarzen. Impreza ta odbywa si¢ co dwa lata. W tym roku wzigto
w niej udziat okoto 200 wystawcow pochodzacych gtownie z Republiki Irlandii, ale tez z Irlandii
Potnocnej, Standw Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii. Organizatorzy oceniaja, ze w ciagu
dwoch dni trwania imprezy odwiedzito ja okoto 3 tys. przedsigbiorcéw tej branzy. Wystawcy,
rozlokowani na trzech halach wystawowych, podzieleni byli tematycznie wedtug profilu
dziatalnos$ci: rozwigzania informatyczne, rozrywka i organizacja wydarzen, wyposazenie 1 sprzgt
gastronomiczny, napoje alkoholowe i bezalkoholowe, zywnos$¢. Rownolegle do wystawy na
odrgbnych stoiskach miaty miejsce prezentacje m.in. z zakresu wykorzystania medidw
spotecznosciowych 1 ogodlnie nowych technologii, wlasciwego przygotowania strategii
biznesowej firmy, szkolen i rekrutacji pracownikow, systeméw rezerwacji i regulowania
ptatnosci. Dodatkowo przedsigbiorcy mogli skorzysta¢ z indywidualnych porad i konsultacji
fachowcow z powyzszych dziedzin. W hali, w ktorej zgromadzeni byli producenci zywnosci i
napojow odbywaty si¢ roéwniez konkurencje przygotowywania potraw, najlepszej ich prezentacji
oraz pokazy serwowania drinkéw alkoholowych. Wigcej informacji o imprezie oraz listg
wystawcOw mozna znalez¢ na stronie internetowej organizatora: www.hospitalityexpo.ie.

WPHI w Dublinie po raz pierwszy uczestniczyt w wystawie Hospitality Expo. Zorganizowanie
polskiego stoiska bylo okazja do zaprezentowania rodzimej produkcji sektora meblowego,
zywnos$ciowego, napojow oraz artykutow dla gastronomii i hotelarstwa. Dalo to mozliwos¢
nawiazania wielu kontaktow handlowych 1 zainteresowania polska oferta. Szczegolnie duzo
zapytan dotyczylo m.in. mozliwo$ci importu z Polski migsa drobiowego, wedlin i suchych
przekasek, profesjonalnego sprzgtu AGD oraz mebli dla gastronomii i hotelarstwa. Zebrane
podczas imprezy zapytania irlandzkich importeréw zostaly przekazane do Portalu Promoc;ji
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Eksportu. Ocenia sig, iz podczas 2. dniowej wystawy polskie stoisko odwiedzito ok. 250 oséb.
Kolejna edycja wystawy Hospitality Expo odbedzie si¢ w 2016 r.

2. Seminarium na temat finansowych zachgt dostgpnych dla irlandzkich inwestorow w
Polsce

W dniu 6 lutego 2014 r. z inicjatywy Wydziatu Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w
Dublinie, Trinity Corporate ServicesiTaxand oraz we wspotpracy z Irlandzko Polskim
Stowarzyszeniem Biznesu (IPBA) odbyto si¢ seminarium na temat finansowych zachet
dostepnych dla irlandzkich inwestoréw w Polsce.

W seminarium uczestniczyto ok. 30 przedstawicieli firm irlandzkich. Wsréd nich znalazty sie
firmy sektora budowlanego, edukacyjne, sektora IT, nieruchomosci, rekrutacyjne,
ubezpieczeniowe i konsultingowe.

Spotkanie otworzyl Ambasador RP w Irlandii Marcin Nawrot. W kolejnym wystapieniu
przedstawiciel WPHI zaprezentowatl sytuacje gospodarcza i srodowisko biznesowe w Polsce
oraz stan wspolpracy handlowej pomigdzy Polska i1 Irlandia. Gléwna cze$¢ seminarium
stanowily prezentacje firmy Taxand i Trinity Corporate Services Sp. z 0.0., ktére obejmowaty
m.in. nast¢pujace zagadnienia:

e Dofinansowanie ze srodkow UE w ramach nowej perspektywy finansowej na lata 2014-
2020;

e Podstawowe informacje nt. zakladania firmy w Polsce, prawa pracy; odpowiedzialnosci
dyrektoréw przedsigbiorstw;

e Polski system podatkowy i rozliczanie podatku korporacyjnego (CIT) z uwzglednieniem
obowiazujacej polsko-irlandzkiej umowy o unikaniu podwojnego opodatkowania.

W programie uwzgledniono roéwniez wystapienie przedstawiciela firmy irlandzkiej, ktora
dokonata inwestycji w Polsce oraz przy wsparciu firmy Taxand uzyskata dofinansowanie ze
srodkow UE. W tej czgsci uczestnicy mogli dowiedzie¢ si¢ o konkretnych doswiadczeniach
firmy 1 ewentualnych trudno$ciach zwigzanych z ubieganiem sig o tego typu wsparcie.

Wszyscy uczestnicy otrzymali zestawy materialdéw zawierajace prezentacje oraz informatory nt.
inwestowania w Polsce.

Organizacja seminarium pozwolita na dotarcie do potencjalnych inwestoréw irlandzkich z
informacjami nt. systemu wsparcia inwestycji zagranicznych w Polsce, w tym dofinansowania ze
srodkow UE. Uczestniczy zostali zapoznani z sytuacja gospodarcza w Polsce, klimatem
biznesowym, a takze zasadami prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Przedsigbiorcy irlandzcy
bioracy udzial w seminarium podkreslali, ze pomimo r6znic w prowadzeniu biznesu w Polsce 1
Irlandii, Polska pod wieloma wzgledami jest atrakcyjnym miejscem dla dziatalnosci biznesowe;j.

Po prezentacjach uczestnicy seminarium mieli okazje indywidualnie przedyskutowaé z
prowadzacymi interesujace ich zagadnienia zwiazane z dzialalnoscia gospodarcza w Polsce oraz
procesem ubiegania si¢ o dofinansowanie UE.
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